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Funcţia
Rectorul ASEM

Profesor universitar la catedra Marketing şi logistică
Specialitatea/specialităţile ştiinţifice

521.04. Marketing şi logistică 
Temele de cercetare propuse:
a) Noi provocări ale mediului concurenţial şi impactul lor asupra strategiilor de marketing orientate spre creşterea competitivităţii întreprinderilor.

b) Fundamentarea de marketing în poziţionarea strategică a produselor pe piaţă.
Posturi vacante -  0
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Conferenţiar universitar la catedra Marketing şi logistică
Specialitatea/specialităţile ştiinţifice

521.04. Marketing şi logistică 
Temele de cercetare propuse:
a) Efectele globalizării asupra inovării politicii de produs a întreprinderii.

b) Managementul marketingului în industria de alimentaţie publică din Republica Moldova.
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